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Zusammenfassung

Aus der Zusammenarbeit zwischen einem erfahrenen Unternehmens- und Marketingberater und
einem fihrenden Experten der Organisationsentwicklung ist ein eigener Ansatz entstanden, der
evolutionistische Konzepte fur Mensch, Gruppe, Organisation und Umwelt mit den praktischen
Entwicklungsmethoden des Marketing verbindet. Es werden Methoden dargestellt, wie sie in der
Organisationsentwicklung bisher noch kaum anzutreffen waren.
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